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	Наименование темы
	

	Тема 1.
	Сущность, концепция, правила и интерфейс бизнес-симуляции «Маркстрат». Методыизучения рынка, его потенциала и тенденций развития с помощью бизнес-симуляции«Маркстрат» (ПК-1)
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	Проведение пробного раунда и анализ его результатов: определениеконкурентоспособного ассортимента товаров и услуг, разработка стратегииформирования цен на товары организации с учетом маркетинговых исследований,формирование сбытовой политики (ПК-1).
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	Анализ деятельности организации, составление отчётов. Подготовка рекомендацийдля принятия маркетинговых решений в отношении товаров (ПК-1).
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