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1. Маркетинговые исследования как основа для принятия маркетинговых решений
2. Маркетинговое исследование (на примере конкретного рынка).
3. Конъюнктурный анализ рынка. 
4. Сегментация рынка с помощью методов статистического анализа
5. Анализ поведения потребителей с помощью статистических методов
6. Метод ситуационного анализа в маркетинговых исследованиях.
7. Особенности маркетинговых исследований на международных рынках.
8. Маркетинговое исследование конкурентов 
9. Маркетинговые информационные системы и системы поддержки маркетинговых решений.
10. Экспериментальные маркетинговые исследования.
11. Маркетинговое исследование рынка цветов 
12. Маркетинговое исследование книжного рынка 
13. Анализ рынка мебели 
14. Маркетинговое исследование ранка автохимии и автокосметики 
15. Маркетинговое исследование потребительских предпочтений на рынке...
16. Маркетинговое исследование рынка деловой прессы 
17. Маркетинговое исследование рынка подарков 
18. Мониторинг цен на услуги рекламных агентств 
19. Маркетинговое исследование психологических особенностей поведения потребителей
20. Анализ ценовой политики на рынке (товара/услуги)
21.  Анализ потребительских предпочтений на рынке (товара/услуги)
22. Маркетинговые исследования уровня цен и ассортимента товаров
23. Оценка собственного потенциала компании и ее конкурентоспособность
24.  Экспертные методы получения маркетинговой информации
25.  Кабинетные исследования как метод сбора информации
26.  Анализ влияния макросреды на маркетинговую деятельность фирмы и рыночную ситуацию в целом
27.  Маркетинговые исследования рекламы
28.  Конкурентный анализ рынка
29.  Маркетинговые исследования бренда
30.  Маркетинговые исследования каналов распределения 
31.  Маркетинговые исследования товарной политики
32. Маркетинговые исследования ценовой политики
33. Маркетинговые исследования системы продвижения

