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	 Тема
	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Формирование восприятия потребительского поведения

	 Тема 2.
	 Методы прямого и косвенного воздействия на покупательское поведение потребителей

	 Тема 3.
	 Управление технологией продажи

	 Тема 4.
	  Понятие коммерческое предложение

	 Тема 5.
	 Методика составления коммерческого предложения

	 Тема 6.
	 Использование информационных технологий при подготовке и представлении коммерческого предложения

	 Тема 7.
	 Методология построения кампаний в различных коммуникационных системах

	 Тема 8.
	 Определение и сущность PR технологий. Модульные технологии в реализации PR кампаний

	 Тема 9.
	 Подготовка презентационных материалов

	 Тема 10.
	 Работа с аудиторией. Имиджевые кампании. Репутационные кампании.

	 Тема 11.
	 Создание и продвижение бренда

	 Тема 12.
	 Коммерческое предложение и оценка его эффективности.
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