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	 Наименование темы

	 Тема 1.
	 Введение в дисциплину. История развития психологии рекламы

	 Тема 2.
	 Теоретические основы психологии рекламной деятельности. Общая характеристика и основные закономерности функционирования когнитивных и эмоциональных процессов психики

	 Тема 3.
	 Рекламная деятельность как технология

	 Тема 4.
	 Особенности использования образов разных возрастных групп в рекламе. Психология гендерных различий
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	 Основные этапы психологического воздействия в рекламе

	 Тема 6.
	 Психологическая эффективность и безопасность рекламы
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	 Психология рекламиста, организационная психология
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