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	Тема 1.
	Введение в дисциплину. История развития психологии рекламы. ПК -2
	

	Тема 2.
	Теоретические основы психологии рекламной деятельности. Общая характеристика иосновные закономерности функционирования когнитивных и эмоциональныхпроцессов психики. ПК -2
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	Перечень информационных технологий, включая перечень лицензионного программного обеспечения и информационных справочных систем,  онлайн курсов, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине  
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