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	Направленность (профиль) 
	Международный бизнес (на английском языке) 
	

	Форма ГИА  
	Выпускная квалификационная работа  
	

	Способы проведения ГИА 
	Защита выпускной квалификационной работы, включая подготовку к процедуре защиты и процедуру защиты  
	

	Объем 
	9 з.е 
	

	Место ГИА в структуре ОПОП 
	Блок 3 «Государственная итоговая аттестация», который в полном объеме относится к базовой части программы и завершается присвоением квалификации, указанной в перечне специальностей и направлений подготовки высшего образования, утверждаемом Министерством науки и высшего образования Российской Федерации. 
	

	Цели ГИА   
	

	
	
	
	

	Проверка сформированности компетенций необходимых для решения профессиональных задач, в соответствии с видами профессиональной деятельности, на которые ориентирована программа. 
	

	Перечень планируемых результатов подготовки и защиты ВКР  
	

	
	

	
	
	
	

	Должны быть сформированы все общекультурные, общепрофессиональные и профессиональные компетенции. 
	

	Структура ВКР  
	

	Введение  
Основная часть, включающая три главы  
Заключение 
Список использованных источников 
Приложение 
	

	
	
	
	

	Перечень тем, порядок подготовки, требования к ВКР и порядку их выполнения, критерии оценки результатов защиты, а также порядок подачи и рассмотрения апелляций размещены на официальном сайте УрГЭУ 
	

	Студенту/Государственная итоговая аттестация 
http://www.usue.ru/studentam/perechen-tem-vypusknyh-kvalifikacionnyh-rabot/ 
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	Перечень информационных технологий, включая перечень лицензионного программного обеспечения и информационных справочных систем,  онлайн курсов, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине  

	

	Перечень лицензионного программного обеспечения:

	

	Microsoft Windows 10 .Договор № 52/223-ПО/2020 от 13.04.2020, Акт № Tr000523459 от 14.10.2020. Срок действия лицензии 30.09.2023.  

	Astra Linux Common Edition. Договор № 1 от 13 июня 2018, акт от 17 декабря 2018. Срок действия лицензии - без ограничения срока.  
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	Перечень информационных справочных систем, ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:

	Справочно-правовая система Консультант +.  Срок действия лицензии до 31.12.2023 
	 
	 

	Справочно-правовая система Гарант. Договор № 58419 от 22 декабря 2015. Срок действия лицензии -без ограничения срока 
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